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METODA: CAWI
TERMIN: KWIECIEN 2024

Proba i metodologia

Wielkos¢ Sytuacja finansowa
miejJsCoOwWOosClI
Wieé 38 -
1es % Nasza sytuacja jest bardzo
° | dobra. Mozemy pozwoli¢ sobie 19
nawet na wieksze wydatki, a %
, . Miasto do 10 000 ) nasza rodzina ma spore °
Ptec Wiek mieszkarcow | 47 oszczednosci
Miasto 10 001 - 20 000 9 Nasza sytuacja jest dobra. Na co
k 8% 47
54% @ 46% 50% 50% mieszkancow dzien pieniedzy wystarcza nam o
' m na wiekszo$¢ wydatkéw, ale nie °

mamy duzych oszczednosci.
9%

2%, 2%s
Miasto 20 001 - 50 000
mieszkancéw

20-24 lata

e?o

15-19 lat
Miasto 50 001 - 100 000 28

8% Woystarcza nam na podstawowe
mieszkancow

potrzeby, a czasami mozemy
pozwoli¢ sobie na co$ wiecej.

N

Miasto 100 001 - 200 000
mieszkancéw

9%

Jest trudno. Wystarcza nam 5%

Miasto 200 001 - 500 000 tylko na podstawowe potrzeby.

mieszkancéw

)
N

Miasto 500 001 - 999 999
mieszkancéw

8%
Jest nam bardzo trudno. Czesto
nie wystarcza nam nawet na
podstawowe potrzeby.

1%
7

N

Warszawa
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Kluczowe wnioski
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Kluczowe wnioski

Czy doswiadczytes(as)
kiedykolwiek hejtu (obrazania,
wysmiewania i\lub
wykluczenia)?

Czy ktos z Twoich znajomych
doswiadczyt kiedykolwiek hejtu
(obrazania, wySmiewania i\lub
wykluczenia)?

Czy bytes(as) swiadkiem hejtowania
(obrazania, wySmiewania i\lub
wykluczenia)?

YELOVERS

TOTAL
N=600

82

0,
% Tak

R

88
% Tak

<

86

(o)
- Tak

MEODZI DOSWIADCZAJA HEJTU. Wiekszos¢
przedstawicieli pokolenia Z doswiadczyta hejtu
(82%), zna kogos kto doswiadczyt hejtu (88%) lub
byto swiadkiem hejtu (86%). To powszechny,

aktualny i obecny w zyciach mtodych problem.

WAZNY PROBLEM. To takze problem, ktéry
oceniany jest jako duzy i wazny. Ponad potowa
(58%) respondentéw zgadza sie z tym
stwierdzeniem. 78% Gen Z ma poczucie, ze
mtodzi ludzie doswiadczaja hejtu czesto lub caty

Czas.

PRZESTRZEN DO DZIALAN. To powszechne
zjawisko, z ktérym utozsamiaja sie mtodzi ludzie.
Przestrzen do dziatan i edukacji oraz

przetamywania stereotypow.

KLUCZOWE HEJTOWANE CECHY:

* Wyglad (79% - hejt, ktorego doswiadczytem,
68% - hejt, ktérego bytem_am swiadkiem)

« Ubrania i buty (48% - hejt, ktérego
doswiadczytem, 53% - hejt, ktérego bytem_am

Swiadkiem)

 Sytuacja finansowa (27% - hejt, ktérego
doswiadczytem, 43% - hejt, ktérego bytem_am

Swiadkiem)

« Gadzety (28% - hejt, ktérego doswiadczytem,
35% - hejt, ktérego bytem_am $wiadkiem)

« Orientacja seksualne (10% - hejt, ktorego
doswiadczytem, 37% - hejt, ktérego bytem_am

Swiadkiem)

» Pochodzenia (9% - hejt, ktérego
doswiadczytem, 31% - hejt, ktérego bytem_am

Swiadkiem)



Kluczowe wnioski

NEGATYWNA OCENA. Mtodzi czuja sie oceniani

przez swoje srodowisko. 26% przedstawicieli
Generacji Z czuje sie negatywnie oceniane ze
wzgledu na wyglad, 22% ze wzgledu na sytuacje
finansowa, 18% ze wzgledu na ubrania i buty, a

12% ze wzgledu na to jaki maja telefon.

WYKLUCZENIE TO POWSZECHNY PROBLEM.

Dotyczy prawie 1/5 pokolenia (18% czuje sie
pomijane przez swoje otoczenie). Jednoczesnie
27% mtodych twierdzi, ze ich znajomi pomijajg /
wukluczajg osoby, ktére chciataby byé czescig
grupy. 14% uwaza, ze wykluczane sg osoby bez

fajnych telefonow.

YELOVERS

tADNI | DOBRZE UBRANI. Wsréd mtodych
panuje przekonanie, ze wyglad i fajne ubrania
zaskarbiaja przychylnos¢ innych. 69% badanych
twierdzi, ze osoby, ktore dobrze wygladaja sa
bardziej lubiane (58% zgadza sie, ze
stwierdzeniem, ze osoby brzydsze s3 mniej
lubiane). Prawie potowa (48%) uwaza, ze osoby w
drogich ubraniach s3 bardziej lubiane, a 47%
uwaza, ze osoby, ktére gorzej sie ubierajg s mniej
lubiane. 40% identyfikuje telefon jako zrodto bycia

bardziej lubianym.

STOP HEJT. Mtodzi uwazaja, ze hejt ze wzgledu na
to ile kto$ ma pieniedzy jest nie w porzadku (78%
zgadza sie z tym stwierdzeniem), ale 15%
respondentdow przyznaje, ze ocenia negatywnie
innych ze wzgledu na to jak wygladaja, 12% ze
wzgledu na ubrani i buty innych, a 11% ze wzgledu

na to jaki maja telefon.

JAK CIE WIDZA TAK CIE... Dla mtodych markowe
ubrania nie $wiadcza o cztowieku. 77% uwaza, ze
wazniejsze jest, zeby by¢ schludnym, a 76% zeby
mie¢  pomyst na siebie i swédj styl
(AUTENTYCZNOSC). Jednoczesnie tylko 21%
uwaza, ze to jakie ktos nosi ubrania swiadczy o tej

osobie.
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HEJT TO DUZY PROBLEM. Dla wiekszosci - 58% cztonkéw pokolenia Z

s s oy e . . o, s .
Hejt jako problem spoteczny | iisomzpia, o s senpbon i
N /

TOTAL Dziewczyny Chtopaki 15-19 lat 20-24 lata
N=600 N=323 N=277 N=300 N=300

Hejt jest duzym problemem - i/? i/j %/f é/j - i/j
e . 33 32 35 31 36
Hejt jest srednim problemem - % % o o - o

Hejt nie jest problemem I 9% 9% 9% 8% I %/00

Ya LOV E RS H1.Na ile waznym problemem spotecznym wsrdd Twoich réwiesnikow jest wedtug Ciebie hejt (czyli obrazanie, wysmiewanie i\lub wykluczenie)?
Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej prébie (przedziat ufnosci 0,95%)



l Powszechnos¢ hejtu

Czy doswiadczytes(as)
kiedykolwiek hejtu (obrazania,
wysmiewania i\lub
wykluczenia)?

Czy ktos z Twoich znajomych
doswiadczyt kiedykolwiek hejtu
(obrazania, wysmiewania i\lub
wykluczenia)?

Czy bytes(as) swiadkiem hejtowania
(obrazania, wy$miewania i\lub
wykluczenia)?

TOTAL
N=600

82

%
88
%

86
%

Dziewczyny
N=323

17
%

83
%

10%-

90%+

12
%

88
%

-

POWSZECHNY PROBLEM.
doswiadczyto hejtu, 88% zna kogos$ kto doswiadczyt hejtu, a 86% byto
Swiadkiem hejtowania. Hejt to powszechny problem w zyciu mtodych

82%

przedstawicieli

~

pokolenia Z

J

ludzi.
Chtopaki
N=277
19
%
81
%
16%+
84%-
16
%
84
%

15-19 lat
N=300
16
%
84
%
10%-
90%+
12
%
88
%

Ya LOV E RS H1.Na ile waznym problemem spotecznym wsrdd Twoich réwiesnikow jest wedtug Ciebie hejt (czyli obrazanie, wysmiewanie i\lub wykluczenie)?
Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej prébie (przedziat ufnosci 0,95%)

20-24 lata
N=300

Tak




l Czestotliwosc hejtu

Jak czesto Twoim
zdaniem mtodzi ludzie
doswiadczaja hejtu
(obrazania, wysmiewania
i\lub wykluczenia)?

. Caty czas
. Czesto

Od czasu do czasu

YELOVERS

TOTAL
N=600

18
%

78%
TOP2BOX

(Caty czas
+ Czesto)

Dziewczyny

83%+
TOP2BOX

(Caty czas
+ Czesto)

-

-

ZDARZA SIE ZA CZESTO. 78% badanych w wieku 15-24 lata uwaza, ze
mtodzi ludzie dos$wiadczajg hejtu czesto lub caty czas. Wspdtczynnik ten
jest wyzszy wsrdd dziewczyn (83% vs. 71% wsrod chtopakow).

~

y

Chtopaki
N=277

71%-
TOP2BOX

(Caty czas
+ Czesto)

22
%+

H2. Jak czesto Twoim zdaniem mtodzi ludzie doswiadczaja hejtu (obrazania, wysmiewania i\lub wykluczenia)?
Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej probie (przedziat ufnosci 0,95%)

15-19 lat
N=300

16
%

80%
TOP2BOX

(Caty czas
+ Czesto)

20-24 lata
N=300

76%
TOP2BOX

(Caty czas
+ Czesto)

20
%




l Istota Hejtu

TOTAL
N=492

Czego dotyczyt hejt (obrazanie, wysmiewanie
i\lub wykluczenie), ktérego
doswiadczytes(as)?

. 79
Mojeso wyziacs |
%
Moich ubrari lub butow [ 48
%
. . 28
Moich gadzetéw (np. telefon, zegarek) - %
(o]

Mojej sytuacji finansowej lub sytuacji finansowej mojej rodziny - %/7
(o]

10

Mojej orientacji seksualnej lub mojej identyfikacji ptciowej . %
(o]

Mojego pochodzenia . 9%

Inne . 8%

Dziewczyny
N=267

47
%

28
%

24
%

10
%

7%

10
%

-

(27%).

-

WYGLAD | UBRANIA. Najczesciej hejtowang charakterystyka mtodych
jest wyglad (79%) oraz ubrania i buty (48%). Trzecia i czwarta kategorig
sg gadzety (np. telefon, zegarek) (28%) oraz sytuacja finansowa rodziny

~

J

Chtopaki
N=225
80
%
49
%
28
%
31
%
10
%
11
%
6%

15-19 lat
N=253
79
%
47
%
25
%
28
%
9%
8%
8%

Hé6. Czego dotyczyt hejt (obrazanie, wysmiewanie i\lub wykluczenie), ktérego doswiadczytes(as)? | Baza: Osoby, ktére doswiadczyty hejtu

Ya Lov E RS Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej probie (przedziat ufnosci 0,95%)

20-24 lata
N=239

% I
% %
-
%



HEJTOWANE MNIEJSZOSCI. Niektére wskazania hejtu, ktérego byto
sie $wiadkiem s3 zauwazalnie wyzsze od tych, ktérych doswiadczyli

[ J
Istota He tu mitodzi, m.in. Sytuacji finansowej (inni - 43%, ja - 27%), orientacji
seksualnej lub identyfikacji ptciowej (inni - 37%, ja - 10%) oraz
pochodzenia (inni - 31%, ja - 9%). J

Czego dotyczyt hejt (obrazanie, wysmiewanie  TOTAL Dziewczyny Chtopaki 15-19 lat 20-24 lata
i\lub wykluczenie), ktérego bytes(as) N=518 N=285 N=277 N=300 N=300
swiadkiem?

. L 68 72 62 70 66
Wygladus osaby doswiadczaacel he | N —
ygladu osoby doswiadczajacej hejtu % %. % %

%+

Ubran lub butéw osoby doswiadczajacej hejtu _ 53 52 >4 54 _ 51
% % % %

%
Sytuacji finansowej osoby, ktéra doswiadczyta hejtu _ 43 41 44 44 _ 41
% % % % %
Orientacji seksualnej lub identyfikacji ptciowej osoby, ktéra 37 36 39 40 35
doswiadczyta hejtu - % % % % - %
Gadzetdw (np. telefon, zegarek) osoby doswiadczajacej hejtu - 35 34 35 %4 - :25
% % % % %
Pochodzenia osoby do$wiadczajacej hejtu - 301 :20 %3 %O - ?)2
% % % % %
inne | 3% 4% 3% 4% | 3%

Ya Lov E RS H7. Czego dotyczyt hejt (obrazanie, wysmiewanie i\lub wykluczenie), ktérego bytes(as) Swiadkiem? | Baza: Osoby, ktore byty swiadkami hejtu
Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej prébie (przedziat ufnosci 0,95%)



TOTAL
N=600

Czuje sie negatywnie oceniany(a) ze wzgledu na to jak 26
wygladam _ %
Czuje sie oceniany(a) ze wzgledu na to, ile mam pieniedzy - 22
%

Czuje sie pomijany(a) (np. niezapraszany(a) na spotkania
\imprezy) przez moje otoczenie\klase, cho¢ chciatbym - 18
uczestniczy¢ w zyciu grupy %

Czuje sie negatywnie oceniany(a) ze wzgledu na to jakie mam - 18

ubrania i buty

Czuje sie negatywnie oceniany(a) ze wzgledu na to jaki mam 12
telefon - %
o

H9. Jak czesto dochodzi do ponizszych sytuacji? Odpowiedzi TOP 2 BOXES (Caty czas + Czesto)

Poczucie bycia ocenianym

Dziewczyny
N=323

19
%

19
%

16
%

10
%

26
%

Ya LOV E RS Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej probie (przedziat ufnosci 0,95%)

jaki maja telefon.

WYKLUCZENIE. Dotyczy prawie 1/5 pokolenia (18% czuje sie pomijane
Q)rzez swoje otoczenie).

(NEGATYWNA OCENA. 26% przedstawicieli Generacji Z czuje sie\
negatywnie oceniane ze wzgledu na wyglad, 22% ze wzgledu na sytuacje
finansowg, 18% ze wzgledu na ubrania i buty, a 12% ze wzgledu na to

J

Chtopaki
N=277
26
%
26
%
17
%
19
%
14
%

15-19 lat
N=300
27
%
26
%+
20
%
18
%
10
%

20-24 lata
N=300

25
%

19
%-

17
%



~

-

HEJTERZY SA WSROD GEN Z. 15% respondentdw ocenia negatywnie
innych ze wzgledu na to jak wygladaja, 12% ze wzgledu na ubrani i buty

innych, a 11% ze wzgledu na to jaki maja telefon.

Ocenianie innych
N\

TOTAL Dziewczyny Chtopaki 15-19 lat 20-24 lata
N=600 N=323 N=277 N=300 N=300
Oceniam innych negatywnie ze wzgledu na to jak _ 15 16 13 12 _17
wygladaja % % % % %
Oceniam innych negatywnie ze wzgledu na to jakie 12 12 12 9 15
maja ubrania i buty - % % % %- _ %
+
Oceniam innych negatywnie ze wzgledu na to jaki 11 11 12 10 13
maia telefon [N s o o o N

H9. Jak czesto dochodzi do ponizszych sytuacji? Odpowiedzi: TOP 2 BOXES (Caty czas + czesto)
Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej prébie (przedziat ufnosci 0,95%)

YELOVERS



(WYKLUCZENIE. Ponad % badanych ma poczucie, ze ich znajomi\
pomijajg innych (27%). 14% uwaza, ze osoby bez fajnych telefonéw s3
wykluczane.

l Ocenianie przez Otoczenie OCENA SRODOWISKA. Mtodzi twierdza, ze ich otoczenie ocenia

negatywnie inne osoby, m.in. Ze wzgledu na wyglad (26%), ubrania i buty

\(26%), sytuacje finansowg (24%), posiadany telefon (16%). J
TOTAL Dziewczyny Chtopaki 15-19 lat 20-24 lata
N=600 N=323 N=277 N=300 N=300
Moje otoczenie\klasa pomija inne osoby z danej grupy, ktére chciatyby 27 30 23 30 24
uczestniczy¢ w zyciu grupy (np. nie zaprasza ich na spotkania\imprezy) _ % %+ %- % _ %

Moi znajomi\klasa oceniajg innych negatywnie, na podstawie tego jak _ 26 27 25 28 _ 23
wygladaja % % % % %
Moi znajomi\klasa oceniaja innych negatywnie, na podstawie tego jakie _ 26 24 27 27 _ 24
maja ubrania i buty % % % % %

Osoby z mojego otoczenia\ klasy oceniajg innych ze wzgledu na to, ile _ 24 24 23 24 23
maja pieniedzy % % % % %
Moi znajomi\klasa oceniaja innych negatywnie, na podstawie tego jaki - 16 15 17 17 15
maja telefon % % % % %
Osoby, ktére nie maja fajnych telefonéw sa wykluczane (pomijane) w - 14 15 13 12 - 16
moim Srodowisku\klasie % % % % %

Ya LOV E RS H9. Jak czesto dochodzi do ponizszych sytuacji? Odpowiedzi: TOP 2 BOXES (Caty czas + czesto)

Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej probie (przedziat ufnosci 0,95%)



TOTAL
N=600

Osoby, ktére dobrze wygladaja sa bardziej lubiane _ 69
%
Osoby, ktdre sg brzydsze sg mniej lubiane _ 58
%
Osoby, ktdre ubieraja sie w drogie ubrania sg bardziej lubiane _ 4(])-/8
(o
. o N 47
Osoby, ktére gorzej sie ubierajg sg mniej lubiane _ %
()

Osoby, ktére maja fajne telefony sg bardziej lubiane - 4::/0
(o]

Osoby z innym, wyrazistym i autentycznym stylem ubioru s3 bardziej - 32
lubiane %

Osoby, ktére nie maja fajnych telefonéw sa mniej lubiane - %/8
(o]

Przekonania dot. wygladu

(tADNI | DOBRZE UBRANI. 69% badanych twierdzi, ze osoby, ktére\
dobrze wygladaja sg bardziej lubiane (58% zgadza sie, ze stwierdzeniem,
ze osoby brzydsze sg mniej lubiane). Prawie potowa (48%) uwaza, ze
osoby w drogich ubraniach s3 bardziej lubiane, a 47% uwaza, ze osoby,
ktére gorzej sie ubierajg sg mniej lubiane. 40% identyfikuje telefon jako

\z’réd’ro bycia bardziej lubianym.

J

Dziewczyny Chtopaki
N=323 N=277
70 66
% %
58 58
% %
49 47
% %
48 47
% %
40 40
% %
31 32
% %
28 29
% %

Ya LOV E RS H8. Na ile zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami? Odpowiedzi: TOP 2 BOXES (Zdecydowanie sie zgadzam + zgadzam sie)
Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej prébie (przedziat ufnosci 0,95%)

15-19 lat
N=300
69
%
58
%
48
%
46
%
39
%
32
%
28
%

20-24 lata
N=300

I
%



l Ocena innych i autoprezentacja

TOTAL
N=600

78
%

Ocenianie kogos ze wzgledu na to, ile ma pieniedzy jest nie w
porzadku

76
%

Woazniejsze jest, zeby mie¢ pomyst na siebie i swoj styl niz mie¢
drogie ubrania, znanych marek

Wazniejsze jest, zeby wygladaé schludnie i dbaé o swoje ciuchy 77
niz mie¢ drogie rzeczy, znanych marek _ %

To jakie kto$ nosi ubrania lub buty $wiadczy o tej osobie - 21
%

Ocenianie kogos ze wzgledu na to, ile ma pieniedzy jest spoko . 14
%

Dziewczyny
N=323

18
%

13
%

81
%

81
%+

78
%

(STOP HEJT. Mtodzi uwazaja, ze hejt ze wzgledu na to ile ktos meﬁ
pieniedzy jest nie w porzadku (78% zgadza sie z tym stwierdzeniem).
JAK CIE WIDZA TAK CIE... Dla mtodych markowe ubrania nie
Swiadczg o cztowieku. 77% uwaza, ze wazniejsze jest, zeby by¢
schludnym, a 76% zeby mie¢ pomyst na siebie i swodj styl
(AUTENTYCZNOSC). Jednoczesnie tylko 21% uwaza, ze to jakie ktos

Qosi ubrania swiadczy o tej osobie. J
Chtopaki 15-19 lat 20-24 lata
N=277 N=300 N=300

74
%-

75 82
% %+

% o I
%- % %
20

74 78 75
% % %
24 21
% % %
16 14 14
% % %

H8. Na ile zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami? Odpowiedzi: TOP 2 BOXES (Zdecydowanie sie zgadzam + zgadzam sie)

Ya LOV E RS Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej probie (przedziat ufnosci 0,95%)



ﬁA DROGO. Fajny styl jest dla mtodych ludzi za drogi. 76% chcia’roby\
zeby ubrania i buty byty tansze. To szczegdlnie pragnienie dzielone przez
° ° ° dziewczyny (80% vs. 72% chtopcy).
Styl IzaCYJ n e m a rzen Ia MARZENIA KREOWANE PRZEZ ASPIRACJE. Pomimo poczucia, ze
drogie ubrania i buty nie s3 najwazniejsze 42% badanych marzy o jednej
konkretnej drogiej parze butéw, 34% o drogiej sztuce ubrania, a 37%
chciatoby mie¢ w ogéle wiecej drogich ubran.

TOTAL Dziewczyny Chtopaki 15-19 lat 20-24 lata
N=600 N=323 N=277 N=300 N=300

. . . . 76 80 72 83 70
Chciat(a)bym, zeby ubrania i buty byty tansze _ % %+ %- %+ - %-

Marze o jednej konkretnej parze butéw (modelu), 42 47 36 45 - 40
ktora jest droga % %+ %- % %

37 42 31 40 34

Chciat(a)bym miec¢ wigcej drogich ubran i butéw % %+ %- % %

34 36 31 39 29

Marze o jednej konkretnej sztuce ubrania (np. % % % %+ %
(o] (o] (o] o o~

sukience, czapce), ktora jest droga

Ya LOV E RS H8. Na ile zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami? Odpowiedzi: TOP 2 BOXES (Zdecydowanie sie zgadzam + zgadzam sie)
Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej prébie (przedziat ufnosci 0,95%)



(NIE POPISUJ SIE BO NIE MASZ CZYM. Flexowienie sie drogimi marki\
nie jest pozytywnie oceniane przez pokolenie Z (74% uwaza, ze jest to
negatywne zachowanie). 56% uwaza, ze duze logo na ubraniach jest

® o [ J
P reStI ze I WStYdy obciachem (cringem). Tylko 26% uwaza, ze drogie marki sg fajniejsze.

OBCIACHOWE SKLEPY ISTNIEJA. 28% oséb w wieku 15-26 lat uwaza,

\Ze istniejg sklepy, w ktérych kupowanie ubran i butéw to obciach. J
TOTAL Dziewczyny Chtopaki 15-19 lat 20-24 lata
N=600 N=323 N=277 N=300 N=300

Flexowanie sie (przechwalanie sie, popisywanie) 74 76 70 78 - 69
drogimi markami nie jest fajne % % % %+ %-
Duze logo na ubraniach jest cringowe (obciachowe, - 56 58 54 60 - 52
niefajne) % % % %+ %-

Sa takie sklepy, w ktorych kupowanie ubran lub 28 29 25 29 26
butéw to obciach % % % % %
Drogi ki sa fainiei -26 23 29 24 28

rogie marki sg fajniejsze % % % % %

YG LOV E RS H8. Na ile zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami? Odpowiedzi TOP 2 BOXES (Zdecydowanie sie zgadzam + Zgadzam sie)
Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej prébie (przedziat ufnosci 0,95%)



fCHAEP FASHION. W TOP 3 sklepéw, w ktérych zakupy ubran i butévﬁ
sg najbardziej obciachowe s3g Shein, Pepco i KIK. Sklepy, ktére styng z
tanich i stabej jakosci ubran produkowanych w Chinach.

DEICHMANN NA POZIOMIE SIECIOWEK. Deichmann w ,skali
obciachu” uplasowat sie na pozycji podobnej do innych sieciowych
sklepéw jak CC, Reserved, Big Star. Nie jest uniwersalnie obciachowy dla

Obciachowe sklepy

Gen Z.
TOTAL Dziewczyny Chtopaki 15-19 lat 20-24 lata
N=600 N=323 N=277 N=300 N=300
SHEIN s 19% 18% 20% 19% I 9%
pepco’ L JEEVS 15% 21% 20% I 6%
ki I 7% 17% 17% 17% I 1 7%
CROPP mmmmmmm 13% 13% 12% 12% I 4%
sinsag I 13% 12% 14% 13% I 129
Vinted w10 8%- 13%+ 10% I 10%
Dee/ece w10 7%- 13%+ 9% E— 10%
Bershka msss 10% 7%- 13%+ 11% 3%
CCC 5% 7% 11% 9% I 10%
RESERVED mmmmmm 9% 6%- 13%+ 8% I (0%
B3 Bl STAR =SS 8% 10% 8% I 5%
ﬁ 9% 5%- 12%+ 9% B 3%
PULLSBEAR mmmmm 3% 6%- 11%+ 8% I 5%
@style I % 7% 10% 8% I 5%
8% 7%

AN — 7

5%

9%

Ya LOV E RS H10. Na ile zgadzasz sie ze stwierdzeniem, ze kupowanie ubran lub butéw w ponizszych sklepach to obciach. Odpowiedzi TOP 2 BOXES (5 i 4, gdzie 5 oznacza to jest obciach)
Wynik istotnie statystycznie wyzszy+ / nizszy- niz w catej prébie (przedziat ufnosci 0,95%)




Let's stop the hate & start !

YELOVERS Gabi Grzelak
gabi@ylove.rs

Maria Perschke
marysia@ylove.rs


https://www.facebook.com/profile.php?id=100063535481773
https://www.instagram.com/y_and_lovers/
https://www.linkedin.com/company/64762482
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